
 

Note: Instead of sending users to his normal landing page Andrew is now sending them to this new survey page
(above). In place of a traditional opt­in incentive, this survey guides new visitors to answers to their exact 

problem. 

This is still in testing mode for Andrew. So, if you visit his root domain you may or may not see it now. 

He first gets a small commitment (radio button click) then goes for a larger commitment (fill out these three form 

fields). Perfect psychological insight. 

This data allows Andrew to be more precise in his immediate response and follow up campaigns. 

http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fblog.videofruit.com%2Fwp-content%2Fuploads%2F2014%2F04%2Fmixergy.png&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNGCh1gIjjD3CPabp2kTZtAY2giwJA


 

 

Note: After submitting the form, you are redirected back to the main site feed. I’ve found that my readers like 
having a “Thank You for Signing Up” page after filling out a form. I would suggest adding that instead of 

redirecting back to your main blog feed. 

In this example Andrew could take advantage of a “Thank You” page by letting his readers know that he will be 

sending them an email with the interview that best suits them. That isn’t super obvious with his current 

arrangement. 



 

Note: Immediately after submitting the form you will receive this email. It is short and to the point. It includes a 
link to a recommended interview that was based on your form submission. 

The link is included in three separate locations. Very well executed. 

 



 

Note: When you click any of the three links it takes you to this page. The interview was pre­determined by 

Andrew to fit the readers original request. Need more info on sales? Here is an interview on sales. Very 

personal and helpful. 

 



Note: Several days after signing up you will receive this email. It’s a followup survey to gauge the helpfulness of 
the information. Notice the subtleties of what he did with this email. He didn’t ask for you to hit reply and fill out a

long form or survey. There is minimal commitment. All you have to do is click the link that best represents your 

thinking. 

Having a built in feedback loop is important. Andrew has tweaked, modified and even deleted portions of this 

funnel through feedback he has received with this form. 

One big insight he had was that sending out an hour long interview was not the most the best way to approach. It

was too big of a time commitment for people brand new to him. 

Now he has setup a more gradual email sequence to introduce new subscribers to him and Mixergy. According 

to Andrew, this has produced better results. 



 

Note: Once you click on any of the three links in the above email you are sent to a pre­populated form. If you 
clicked on the “Bad??!!” link, the form has that radio button checked. 

He also allows you to leave a comment in a form field to further describe your experience. 

 



 

Note: Once you have submitted your feedback form you are sent to a ‘Thank you” page. 

One optimization that could be made here is to give the user a ‘next step’. A list of resource, interviews or 

popular posts would help move them along through the site and help them discover even more content. 

 


